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MIKSI MAINOSTAA
SOMESSA?

Kuten muukin markkinointi, myos vaalikampanjointi siirtyy koko ajan
enemman kadunkulmista ja paikallislehdista sihkoiseen ja etenkin
sosiaaliseen mediaan. Potentiaalisia 44nestdjia voi kohdata ja vakuuttaa
omassa somekaveripiirissd, keskusteluryhmissa ja kampanjatiimin
kautta. Verkostojen lisdksi somessa kannattaa hyddyntda myos maksettua
mainontaa — niinhén lehtien palstoillakin on totuttu tekeméin. Some-
mainonnassa padsee alkuun pienillikin summilla, joten sitd kannattaa
kokeilla ja harjoitella rohkeasti. Maksettu mainonta muuttuu koko ajan
valttimattomammaksi, jos haluaa sanomansa nakyvéan ja kuuluvan.

Taméan oppaan tarkoituksena on antaa Vasemmistoliiton ehdokkaille
peruskatsaus sosiaalisen median maksulliseen markkinointiin, etenkin
Facebook- ja Instagram-mainontaan. Yksityiskohtaisten ohjeiden avulla
jokainen saa luotua ensimmaisen Facebook-mainoksensa, mutta muka-
na on myos vinkkeja kokeneemmillekin mainostajille. Opas sopii seka
ehdokkaiden itsensi ettd muiden kampanjatyota tekevien kayttoon, ja
vaalityon lisdksi sitd voi hyodyntdd myos jarjestomarkkinoinnissa.

Tama opas on alunperin julkaistu vuonna 2019, ja sitd on uudistettu ja
paivitetty vuonna 2020. Esimerkiksi osio mainosvaltuutuksesta (s. 12—14)
on lisdtty uutena asiana.

Oppaan on tuottanut KSL-opintokeskus ja kirjoittanut somemainon-

taa muun muassa KSL:ssd, TUL:ssa ja Rakennusliitossa tehnyt Salla
Virtanen. Oppaan sisédltod ovat kommentoineet Jukka Peltokoski
KSL-opintokeskuksesta sekd Mikko Koikkalainen ja Olli Kohonen Vasem-
mistoliitosta. Ty6vden Opintorahasto ja Palkansaajasiitio ovat tukeneet
oppaan tekemista.



FB, INSTA, TWIITIT-
MITA NIITA NYT OLI?

Erilaisia somekanavia on monia, eikd kukaan ehdi kayttad kampanjas-
saan niita kaikkia. Jirkevampaa kuin rapeltad hiukan joka kanavassa, on
ottaa yksi tai kaksi kanavaa haltuun kunnolla.

Tassd oppaassa keskitytdan mainostamiseen Facebookissa ja Instagra-
missa seka esitellddn lyhyesti myos Twitter. Ndiden lisdksi mainostami-
nen on mahdollista my6s muun muassa Snapchatissa, WhatsAppissa,
YouTubessa ja LinkedInissa. Valitse kanava, joka tuntuu sopivimmalta
juuri sinulle!

FACEBOOK

16—74-vuotiaista suomalaisista yli 70 prosenttia kdyttda edelleen Face-
bookia viikoittain, vaikka kayttdjamasra onkin laskusuunnassa.! Face-
bookissa jaetaan arkipaivan kuulumisia, mutta kaydaan myos aktiivista
yhteiskunnallista keskustelua.

Facebook on monella ehdokkaalla jo valmiiksi enemmaén tai vihemmaén
aktiivisessa kdytossd, joten siitda on hyva aloittaa. Politiikkaa voi tehda
myo6s omalla henkilokohtaisella profiilillaan, mutta mainostamista varten
taytyy luoda sivu. Sivun luominen kannattaa muutenkin: Sen seuraami-
seen on monella pienempi kynnys kuin henkilokohtaisen profiilin kave-
riksi pyytdmiseen tai seuraamiseen. Sivulla on my6s kaytossa analytiikka,
jonka avulla pystyt tarkkailemaan julkaisujesi tavoittavuutta tehokkaam-
min kuin omalla kayttajatilillasi.

é )

Facebook-sivun saat luotua esimerkiksi klikkaamalla Facebookin
oikeassa ylakulmassa ndkyvaa pienta nuolta ja sen alta aukeavaa Luo
sivu -painiketta. Nime3 sivusi esimerkiksi omalla nimellasi, lisada sivulle
profiilikuva ja kansikuva seka kuvaustekstit. Ala julkaista, ja kutsu
toverit tykkdamaan!

Sivun alle voit my0s perustaa ryhman esimerkiksi oman kampanja-
tiimisi keskustelua varten.

1 DNA:n digitaaliset elamantavat 2020 -kyselytutkimus,
https://corporate.dna.fi/lehdistotiedotteet?type=stt2&id=69881127



Videot ja kuvat saavat Facebookissa eniten nakyvyyttd, mutta Facebook
toimii my6s pidempien tekstien julkaisualustana ja etenkin poliitikot ovat
viime vuosina hyodynténeet tatd mahdollisuutta.

Erilaiset ryhmat lisdavit koko ajan nakyvyyttdan Facebookissa, joten
niidenkin kayttoon kannattaa panostaa. Jait positiivisesti mieleen, kun
keskustelet, autat ja pysyt ryhmén aiheessa; 4l tuputa jatkuvasti omaa
poliittista agendaasi puutarharyhmaéén tai kyldn puskaradioon.

Loydat yksityiskohtaiset ohjeet Facebook-mainoksen luomiseen sivuilta
11-15.

INSTAGRAM

Instagramia kayttaa lihes puolet 16—74-vuotiaista suomalaisista. Se on
etenkin nuorempien kayttajien suosima kuvapalvelu, mutta sen kaytto
on lisdantynyt myos vanhemmissa ikdluokissa. Instagramiin kannattaa
tutustua varsinkin, jos tavoittelet huomiota nuorilta ja nuorilta aikuisilta.

Instagram toimii mobiilisovelluksena kannykassa tai tabletissa. Julkai-
suissa on aina kuva tai lyhyt video, ja sen lisiksi tekstid. Aihetunnisteet eli
hashtagit (esim. #vasemmisto, #koulutus, #Helsinki) ovat Instagramissa
aktiivisessa kaytossa.

Instagramissa on seki henkilokohtaisia tileja etta yritystileja. Oman
tilin voi vaihtaa yritystiliksi sovelluksen asetuksista. Yritystililla saat
lisattya profiiliisi yhteydenottopainikkeita ja saat kiyttoosi paremmat
seurantatyokalut. Voit myos mainostaa jo tekemiasi julkaisuja suoraan
Instagram-sovelluksessa. Muuten voit tehda mainonnan Instagramiin
Facebookin mainosten hallinnassa.

Facebookiin ja Instagramiin voit ajastaa julkaisuja Facebookin Creator
Studion kautta. Kannattaa kuitenkin olla valmiina reagoimaan kom-
mentteihin, vaikka julkaisun olisikin ajastanut valmiiksi.




Tarinat

Facebookissa ja Instagramissa on kdytossa myos tarinat (stories).
Etenkin Instagramissa tarinoita tehdaan ja katsotaan aktiivisesti, joten
niitd kannattaa hyodyntaa. Ne ovat 24 tuntia seuraajillesi nakyvia jul-
kaisuja, joihin voit lisita kuvia ja videoita ja niiden paalle esimerkiksi
piirtaa, kirjoittaa tai lisata erilaisia tarroja. Tarinoihin kannattaa lisata
sijainti, niin nayt my®os silloin, kun esimerkiksi kaupunkisi julkaisuja
katsotaan.

Tarinan katsojia voi osallistuttaa kysymalla jotain ja jakamalla vastauk-
sia uusissa tarinoissa (tai pyytamalla kysymyksia ja vastaamalla niihin
itse). Tarinoihin saa lisattya myos kyselyita.

Instagramissa tarinasi tallentuvat omaan arkistoosi, ja omat suosikki-
tarinasi voit myos sailyttaa profiilissasi Tarinan kohokohdat -otsikon
alla. Kohokohtia voi hyddyntda esimerkiksi tallentamalla niihin
tarkeimmat vaaliteemasi (ks. alla olevan esimerkkikuvan pallot), jolloin
ne nakyvat heti, kun joku katsoo profiiliasi.
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julkaisut seuraajaa seurataan

Essi Ehdokas

Vasemmistoliiton maakuntavaaliehdokas ja
sairaanhoitaja Kainuusta

essiehdokas.fi/

g

Terveydenhu... Vanhukset Koulutus




TWITTER

Twitter on verrattain pienen kiyttdjaryhmén kanava, mutta sielld
kiydaan aktiivista yhteiskunnallista keskustelua. Twitterissa on paljon
poliitikkoja, toimittajia ja yritysjohtajia, joiden huomiosta voi poliittisessa
kampanjoinnissa olla hy6tya. Twitterissa kdytetaan aihetunnisteita eli
hashtageja (#).

Twiittien pituus on rajattu 280 merkkiin. Vaikka Twitter alunperin perus-
tui tekstijulkaisuihin, myos kuvien ja videoiden lisidminen on nykyaian
mahdollista. Twitter on ehdottomasti enemmain keskustelu- kuin mainos-
kanava, joten aktiiviseen keskusteluun kannattaa osallistua.

Twitter ilmoitti lokakuusssa 2019 kieltdvansa kokonaan poliittiset
mainokset palvelussa.

MUITA KANAVIA

YouTube on videokanava, jota kdyttda suurin osa suomalaisista. YouTu-
ben vlogeihin eli videoblogeihin ja tubettajakulttuuriin kannattaa tutus-
tua, jos videoiden tekeminen yhtdan kiinnostaa. YouTubessa voi tehda
my0s videomainontaa.

TikTok on melko tuore, nouseva kanava, joka on etenkin nuorten
suosiossa. Sielld jaetaan lyhyita videonpatkid. Mainosten tekeminen
TikTokiin ei vield kesélld 2020 onnistu Suomessa kuin erdaiden mainos-
toimistojen kautta.

LinkedIn on "tyéeldman Facebook”, jossa keskustellaan ammatillisista
asioista ja ylldpidetadn omaa cv:ta.



MAINOSTAMINEN
SOMESSA

SISALTO, ELI MITA MAINOSTAISIT?

Kun kalliille sanomalehden mainospaikalle mahtuu lahinna ehdokkaan
kuva ja numero, ehki jopa muutama sana vaaliteemoista, somemainonta
antaa mahdollisuuden luoda useita erilaisia mainoksia ja kayttaa erilaisia
keinoja: tekstid, kuvaa tai videota. Kun mainoksen voi vield kohdentaa
erilaisille ja eri asioista kiinnostuneille ihmisille, mahdollisuuksien rajana
on vain mainostajan kekselidisyys.

Somessa mainoksesi kilpailee huomiosta lukemattomien muiden mai-
nosten kanssa, joten sisallon suunnitteluun kannattaa panostaa. Vaikka
mainostamiseen kiyttda rahaa, sisalto taytyy silti tehda niin kiinnosta-
vaksi, ettd ihmiset my0s reagoivat julkaisuusi: tykkaavat, kommentoivat
ja jakavat. Tylsd mainos nikyy kylld ihmisille mainontaan kayttamiesi
eurojen verran, mutta kiinnostava mainos tavoittaa paljon suuremman
joukon.

Seuraa kaikkien julkaisujesi tavoittavuutta! Mainosta julkaisujasi,
joita ihmiset jakavat, kommentoivat ja tykkaavat muutenkin.

Kun julkaisun orgaaninen eli maksuton kattavuus on suuri,

se toimii hyvin myds maksettuna mainoksena - ja jos jokin julkaisu ei
saa tykkayksid, se tuskin toimii mainostettunakaan.

Mita mainokseen sitten kannattaa laittaa ehdokasnumeron ja nimen
sijaan (tai lisdksi)? Vaalimainonnassa toimii niin huumori kuin tiukka
asiatekstikin, kunhan tunnet oman tyylisi poliitikkona seka potentiaaliset
aanestajasi. Julkaise somessa omalla danellasi niin mainoksissa kuin
muutenkin. Kissavideotkin toimivat vain, jos ne sopivat tyyliisi.

Mainitse puolueesi, ellei mainitsematta jattdmiseen ole jotain erityista
syytd. Muista myos ajankohtaisuus ja kulloinkin tulossa olevien vaalien
paateemat.



Kehota ja keskustele

Julkaisusi tavoittavuus kasvaa, kun saat ihmiset sitoutumaan: kommen-

toimaan, reagoimaan tai klikkaamaan linkkia. Call-to-action eli sanalli-

nen kehotus tehda jotain saa ihmiset toimimaan: "’kommentoi, miké olisi
» » » »

paras ratkaisu tdhan ongelmaan”, "allekirjoita vetoomus”, “"tagaa kaveri,
joka...”

Muista my0s keskustella niin mainoksissa kuin muissakin julkaisuissa.
Vastaa kommentteihin, kysy lisdd, kuuntele ja kannusta. Keskustele
samalla tavalla kuin keskustelisit vaaliteltallakin, mutta muista, etteivat
ilmeesi ja eleesi vility keskustelukumppanille. Vaarinymmartdmisen riski
on somessa suurempi.

ﬂ Veronika Honkasalo s
17. kesakuuta kello 19.14 - §

Tassa Vasemmistoliiton kanta Vapaavuoren kaupunginhallitukseen otto-

oikeudelia otettuun paivitettyyn Lapinlahti-esitykseen:

El kiitos!

"WVasemmistoliiton valtuustoryhman mielesta paivitetty suunnitelma ei
ratkaise niita ongelmia, joita NREP:in ehdetus pitaa sisallaan. Ryhman
mielesta suunnitelma veisi edelleen aluetta peruuttamattomasti sen
kulttuurihistoriasta poikkeavaan suuntaan.”

Kaikille avoin
Lapinlahti!

vasemmisto
HELSINKI

HELSINGINVASEMMISTO Fl
Vasemmistoliiton valtuustoryhma ei hyvdksy muutettua
suunnitelmaa Lapinlahden sairaala-alueen varaamisesta...

oo 181 2 kommenttia 13 jakoa

Kun jaat toisen julkaisun tai vaikka uutisen omalla sivul-
lasi, tee julkaisusta omasi: kirjoita mukaan oma saate,
jossa kerrot, miksi jaat juuri tdmdn asian ja mitd mieltd
sind itse olet. Kirjoita saate silloinkin, kun jaat linkin
omaan blogiisi tai itsestdsi kertovaan lehtiartikkeliin.



Kuvat ja videot

Kuvina toimivat niin valokuvat kuin erilaiset teksti ja kuvaa yhdistavat
jakokuvatkin. Molemmilla on eri somekanavissa hyva nakyvyys, ja niita
kannattaa hyodyntaa. Jos kuvissa esiintyy muita (muista pyytaa julkaisu-

lupa), heidit kannattaa tagata eli merkita kuviin.

Vasemmistonuoret wes
6. kesakuu - G

Pori Jazzin uudeksi toimitusjohtajaksi on valittu Aki Ruoctsala. joka on seka
tukenut homojen “eheyttamista” ajavaa kampanjaa vuonna 2011, etta
avannut homefobista ajatusmaailmaansa viela enemman Satakunnan
Kansan artikkelissa tanaan

Vasemmistonuoret toivoo, etta elaisimme jo sellaisessa ajassa, jossa
jokainen saisi nauttia kesastaan ilman minkaanlaista syrjintaa. hairintaa tai
vahattelya. Musiikki- ja kulttuuritapahtumien kuuluisi olla hauska ja
ikimuistoinen kokemus, jossa jokainen tuntee olonsa arvokkaaksi ja
turvalliseksi

Homoja on olemassa - myds festarikavijdissa - ja jokainen heista on
tarpeeksi ehea jo nyt.

,"_"‘\‘

Sind olet jo ehed.

-
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@O = sina, Eliisa Alatalo, R Raina ja 339 muuta

16 kommenttia 46 jakoa

Vasemmistonuorten esimerkki toimivasta
jakokuvasta.

(

Tee oma jakokuva

e Erilaisia tekstin ja kuvan
yhdistavia jakokuvia saat
luotua ndpparasti esi-
merkiksi maksuttomalla
Canvalla, joka toimii niin
tietokoneen selaimessa
kuin mobiilisovellukse-
nakin.

e Muista kirjoittaa kuvassa
nakyva teksti myos
jakotekstiin, jotta se on
saavutettava nakdvam-
maisillekin seuraajillesi.

e Facebook rajoittaa
mainostettavien kuvien
tekstimaaraa: jos kuvan
pinta-alasta iso osa teks-
tig, sitd ndytetdan vahem-
man (tapahtumajulisteet
ovat poikkeus: niissa saa
olla tekstid). Oman kuvan
tekstimaaran voi tarkistaa
etukateen Facebookin
tyokalulla:
facebook.com/ads/tools/
text_overlay




Myos videoilla on hyva tavoittavuus, joten niiden kiyttiminen kannattaa.
Videon voi aivan hyvin tehda itse kinnykan kameralla; et tarvitse valtavaa
kuvaustiimii. Vinkkeja hyvaan videoon:

« Tiivistd! Hyva somevideo on lyhyt.

- Aloita kiinnostavasti, jos haluat ihmisten katsovan videosi loppuun.

« Tekstitd videot — usein niitd katsotaan ilman d4anta. Tekstitys ja muu
editointi sujuvat puhelimella tai tabletilla esimerkiksi maksuttomalla
FilmoraGo-sovelluksella.

é )

Facebookin ja Instagramin IGTV:n live-videot

e Live-video on hyva tapa tavoittaa ihmisid. Se on suora lahetys omalta
tietokoneeltasi tai puhelimestasi seuraajillesi. Live tuo sinut lahemmas
aanestdjiasi, kun he nakevat sinut editoimattomana, sellaisena kuin
olet. Tietysti voit my06s suunnitella ja kasikirjoittaa videon etukateen.

e Videon katsojat voivat kommentoida videotasi sen ollessa menossa,
joten se on hyva paikka jarjestad mahdollisuus esimerkiksi yleisokysy-
myksille tietysta teemasta.

\_ J

KOHDENTAMINEN

Kohdentamalla mainoksesi oikein, voit tuoda esiin erilaisia ajatuksia ja
tavoitteita eri kohderyhmille. Mainokset on mahdollista kohdentaa niin,
ettd tiettya vaaliteemaa kisitteleva mainos tavoittaa juuri siitd teemasta
kiinnostuneita ihmisid. Somemainostaminen mahdollistaa myos kokei-
lun: jos jokin ei vaikuta toimivan, sitd voi aina muuttaa: voit muokata
kohdennusta tai lopettaa mainoksen esittimisen kokonaan.

Mainonnan voi kohdentaa esimerkiksi kiyttdjan asuinpaikan, demo-
grafisten tietojen (ikd, sukupuoli, koulutus ym.) tai kiinnostusten koh-
teiden perusteella. Facebookissa mainonnan voi kohdentaa my6s oman
Facebook-sivun tykkaijille tai heidan kavereilleen. Samoilla perusteilla
mainoksen vastaanottajista voi myos sulkea pois ihmisia.

Kun itse ndet mainoksia Facebookin uutisvirrassa, voit selvittda, miten
kyseinen mainos on kohdennettu juuri sinulle valitsemalla mainoksen
valikosta (kolme pistettd mainoksen oikeassa ylakulmassa) kohdan "miksi
niden taméan”. Muiden tekemien mainosten tarkkailu auttaa ymmarta-
main Facebookin kohdennuslogiikkaa. Voit myos kidyda katsomassa
minka tahansa sivun aktiiviset mainokset kyseiselta sivulta (tiedot ja
mainokset -valilehti).



Alueellinen kohdentaminen

Vaaleissa mainos kannattaa tietenkin kohdentaa oikealle alueelle — niille,
joilla on mahdollisuus d4nestii sinua. Voit tavoitella myos valtakun-
nallista nakyvyytta jollekin aiheelle, mutta jata silloin julkaisusta pois
ehdokasnumerosi ja muut tiedot. Itd-Suomessa nakyva “didnesta numeroa
23 Turussa” -mainos heréttaa turhaa hilpeytta.

Demografiatietojen perusteella kohdentaminen

Mainonnan voi kohdentaa esimerkiksi idan, sukupuolen, koulutuksen, tyo-
paikan ja perhesuhteiden perusteella. Myos muuta kielta kuin suomea tai
ruotsia kiyttaville kohdentaminen voi olla jossain tilanteessa hyodyllista.

Demografiatietojen mukaan kohdentamiseen mainostettavan aiheen
mukaan kannattaa panostaa. Kunnan paiviakoteja koskevan julkaisun voi
kohdentaa paivikoti-ikdisten lasten vanhemmille ja vanhustenhoidosta
ovat kiinnostuneet ikdihmiset, mutta myo6s heidian lapsensa.

Kiinnostuksen kohteiden perusteella kohdentaminen

Tykkaysten ja muun toiminnan perusteella jokaisesta somen kayttajasta
luodaan profiilia, joka kertoo, mista kayttdja on kiinnostunut. Tiedot ovat
usein yllattavan tarkkoja, mutta hutejakin sattuu. Esimerkiksi Faceboo-
kissa 10ydat profiilisi mainosasetuksista luettelon asioista, joista itse olet
Facebookin mielesta kiinnostunut.

Mainokset voi kohdentaa néiden tietojen perusteella esimerkiksi ympa-
ristonsuojelusta, politiikasta tai taloudesta kiinnostuneille kayttajille.
Tasta on hyotyd, kun esimerkiksi mainostat tiettya teemaa kasittelevaa
blogitekstiisi.

é )

Esimerkkeja kohdentamisesta

o Kaivoshanketta vastustava mainos kannattaa kohdentaa esi-
merkiksi ymparistonsuojelusta ja vihreista seka kyseisen alueen
luontokohteista kiinnostuneille.

e Tybelaman epatasa-arvoon liittyva mainos kannattaa kohdentaa
esimerkiksi tasa-arvosta ja eri ammattiliitoista kiinnostuneille.

\_ J
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MITA MAINOSTAMINEN MAKSAA?

Mainostamisen somessa voi aloittaa pienelld budjetilla. Kokeile ensin
vaikka 10—20 euron mainosta, niin ndet, miten mainonta toimii. Huomaa
kuitenkin, ettd vaalien aikaan mainostetaan paljon, jolloin ihmisten
tavoittaminen pikku budjetilla on vaikeampaa. Kun hiljaisena hetkena
kympin mainoksella saa jo paljon hyoty3, kiivaimpana vaalikautena
joudut kilpailemaan kaikkien muiden ehdokkaiden kanssa mainoksen
nakyvyydesti ja klikkauksista.

Kun ostat mainoksia yksityishenkilon, hintoihin lisataan
arvonlisavero kyseisen palvelun kotimaan mukaan (esimerkiksi
Facebookissa Irlannin 23 %). ALV ei ole mukana valitsemassasi
mainosbudjetissa, vaan se lisatdan laskulle jalkikateen.

SEURAA MAINOKSESI ONNISTUMISTA

Kun mainos on tehty ja julkaistu, ei sitd kannata unohtaa. Kun mainosten
toimivuutta seuraa aktiivisesti, tietdd paremmin, mika toimii ja mika ei.
Muistathan my0s seurata muiden julkaisujesi kuin mainosten tavoitta-
vuutta!

Esimerkiksi Facebookin mainosten hallinnasta niet, kuinka moni on
nahnyt mainoksesi ja kuinka moni on klikannut mainostasi. Voit myos
tarkastella sitd, miten hyvin mainoksesi menestyy eri ikdryhmissa tai eri
sukupuolten kohdalla: samalla ndet, millainen oma kohderyhmasi on ja
voit joko suunnata mainoksiasi sille tai sen ulkopuolelle omien tavoittei-
desi mukaan.

Jos mainostat omille verkkosivuillesi johtavia linkkej4, voit asentaa
sivuillesi Facebookin seurantakoodin ja seurata mainosten menestymista
my0s Google Analytics -palvelusta.

é )

Lukujen tulkintaa Facebookin mainosten hallinnassa

e Linkin klikkaukset = moniko on klikannut linkkiasi
e Sitoutumiset = moniko on tykédnnyt, jakanut tai kommentoinut
e Kattavuus = kuinka moni on ndhnyt mainoksesi (arvio)

e Nayttokerrat = montako kertaa mainoksesi on naytetty (mukana
voi olla useampia nayttoja samoille ihmisille)

11



FACEBOOKIN
MAINOSVALTUUTUS

Kun Facebookissa tekee vaalimainoksia tai muita yhteiskunnallisiin
asiakysymyksiin, vaaleihin tai politiikkaan liittyvid mainoksia, on ensin
suoritettava mainosvaltuutusprosessi. Mainosvaltuutus taytyy tehda
ainakin yhdelle sivun yllapitéjille, jotta poliittisia mainoksia voi tehda.

Mainosvaltuutuksen tekemiseen tarvitset henkil6llisyystodistuksen.
Sinun on siis ldhetettdva Facebookille kuva ajokortistasi, passistasi,
henkil6kortistasi, maahanmuuttajan rekisterdintikortistasi tai esimerkik-
si vihkimistodistuksestasi. Asiakirjan tulee olla myonnetty Suomessa, jos
haluat mainostaa Suomessa.

VALTUUTUKSEN TEKEMINEN

Padset tekemain valtuutuksen osoitteessa facebook.com/id. Voit joutua
kirjoittamaan Facebookin salasanasi uudelleen, vaikka olisitkin jo kirjau-
tuneena Facebookiin.

Klikkaa Aloita henkiléllisyyden vahvistaminen. Valitse Suomi valikosta
maaksi, jossa haluat niyttda mainoksia. Klikkaa Aloita, ja Kylld, jatka.

Mainosvaltuutusta varten sinulla on ensin oltava kaytossa kaksivaiheinen
todennus, joka tekee omalle Facebook-tilillesi kirjautumisesta turvalli-
sempaa. Sen saat kdytt6on menemailld oman profiilisi asetuksiin
(facebook.com/settings) ja valitsemalla Turvallisuus ja sisddnkirjautu-
minen -sivun. Valitse sieltda kohta Kdytd kaksivaiheista todennusta.

Voit ottaa suojausmenetelmiksi kiaytt6on joko tekstiviestin tai toden-
nussovelluksen. Sinulta pyydetaan vahvistusta silloin, kun kirjaudut
Facebookiin uudelta laitteelta. Jos valitset tekstiviestitodennuksen, sy6ta
puhelinnumerosi. Sen jialkeen saat tekstiviestilla koodin, joka sinun tulee
syottaa Facebookiin.

Jéljella

Henkildllisyystodistus tai notaarin vahvistama dokumentti

Tarvitsemme kopion henkildllisyystodistuksestasi tai notaarin vahvistamasta lomakkeesta Aloita
henkildllisyytesi vahvistamiseksi.
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Seuraavaksi sinun tulee lahettdd henkilollisyystodistuksesi. Klikkaa
Aloita.

Paiset latamaan henkil6llisyystodistuksesi valitsemalla kohdan Lataa
henkil6llisyystodistuksesi ja klikkaamalla Aloita.

Voit tunnistautua myos lahettdmalla Facebookille lomakkeen, johon
haet vahvistuksen julkiselta notaarilta. Tdt4 varten sinun on tulostettava

lomake ja asioitava sen kanssa Digi- ja viestGtietoviraston toimipisteessa.

Lue lisda viraston verkkosivuilta:
dvv.fi/allekirjoituksen-oikeaksi-todistaminen

Vahvista henkildllisyytesi X

Kaksivaiheinen todennus Henkilokohtainen henkilollisyystodistuksesi

Valitse henkildllisyyden vahvistamistapa

Voit joko ladata kopion henkil6llisyystodistuksestasi tai ladata lomakkeen ja hankkia sille
Julkisen notaarin vahvistuksen.

Lataa henkildlisyystodistuksesi ®

[E Hanki lomakkeelle notaarin vahvisius

Valitse ladattavan henkilollisyystodistuksen tyyppi (passi, ajokortti,
henkil6kortti tai joku muu tarjotuista vaihtoehdoista. Klikkaa Seuraava
jalataa omalle tietokoneellesi tallentamasi kuva henkil6llisyystodistuk-
sestasi.

Klikkaa Valmis.

Nyt sinun tulee linkittaa mainostilit, joilla aiot tehda poliittista mainon-
taa. Mene Facebook-sivullesi (tai jos kaytét sivun hallinnointiin Business
Manageria, mene sinne). Klikkaa oikeasta ylikulmasta Asetukset ja
valitse vasemmasta reunasta Asiakysymyksiin, vaalethin tai polititkkaan
liittyvdt mainokset.

Voit tehda tdmén vain, jos sinulla on jo mainostili. Jos et ole ennen
mainostanut Facebookissa, piddset luomaan mainostilin joko aloittamalla
mainoksen luomisen Facebook-sivullasi tai menemailld Business Mana-
geriin (business.facebook.com).
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Aloita vaihe kaksi, jossa voit linkittda mainostilisi ja luoda ilmoituksen.

Vaihe 2: linkita mainostilisi ja luo ilmoitus

Tamd vaihe koskee titd sivua. Kaikki ensimmaisen vai

=iirtya toiseen vaiheeseen. Jos hallinnoit useita

Kun toinen vaihe on vaimis, voit na

i)

4 mainoksia

Yhteiskunnallisiin asiakysymyksiin, vaaleihin tai politiikkaan liittyvdt mainokset m
Ei aloitattu

Klikkaa seuraavassa ikkunassa Hyvdksy. Valitse mainostili, jolla haluat
niyttda mainoksia. Seuraavaksi paiset valitsemaan, kuka mainokset
maksaneena henkilona niakyy. Valitse tihdn oma nimesi tai esimerkiksi
“Essi Ehdokkaan tukiryhma”.

wamostii [

Maksanut henkild i Salla Virtanen w

Jos haluat mainoksia my0s Instagramissa, valtuuta seuraavaksi Insta-
gram-kayttajatilisi (vaihe 3).

Kun valtuutuspyyntosi on kisitelty (tdhan voi mennd pahimmassa
tapauksessa muutama péivi), padset mainostamaan myos vaaleihin ja
politiikkaan liittyvid mainoksia.
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TEE NAIN: MAINOKSEN
LUOMINEN FACEBOOKISSA

Voit tehda mainoksen joko Facebookin mainoskeskuksen kautta tai
sponssaamalla tiettya julkaisua suoraan sivullasi. Mainoskeskuksessa on
enemman mahdollisuuksia kohdentamiseen, minka vuoksi sen kayttami-
nen kannattaa. Mainoskeskuksessa voi mainostaa joko olemassa olevaa
julkaisua tai tehda erillisen mainoksen.

Niilld ohjeilla luot mainostilin ja ensimmaisen mainoksesi Facebookin
mainoskeskuksessa tietokoneen selaimella. Samalla voit valita mai-
noksesi nakymain myos Instagramissa. Jos haluat tehda mainoksia
mobiililaitteella, voit ladata Facebookin mainosten hallinta -sovelluksen.
Huomaathan, etti et voi mainostaa henkilokohtaista kayttajaprofiiliasi,
vaan tarvitset mainostamista varten sivun.

Mainoksen tekemisen ohjeet on paivitetty vastaamaan kesén/syksyn
2020 aikana julkaistua ns. uutta Facebookia. Jos sivusi on Business
Managerissa, mainosten tekeminen nayttda ainakin vield syyskuussa
2020 vanhan Facebookin mukaiselta. Toiminnallisuudet ovat kuitenkin
padosin samat.

MAINOKSEN TEKEMINEN

Paadset mainoskeskukseen oman Facebook-sivusi vasemmasta sarakkees-
ta. Valitse sitten "Luo mainos”.

Seuraavaksi passet valitsemaan markkinointitavoitteesi. Ehdokkaana
voit valita esimerkiksi "kehita liiketoimintaasi” tai “hanki lisaa sivustossa
kavijoita” (jolloin mainos ohjaa tehokkaasti verkkosivuillesi tai blogiisi)
Nyt luomme mainoksen Essi Ehdokkaan koululaisten oppimistuloksia ka-
sitteleville blogitekstille, eli valitsemme “hanki lisda sivustossa kavijoita”.

Jos sinulla ei ole jo mainostilid, padset seuraavaksi maarittimasn sen.

Kun mainostili on luotu, on aika suunnitella mainos. Voit mainostaa
myos sivullasi jo olevaa julkaisua valitsemalla kohdan kdytd julkaisua.
Tama kannattaa esimerkiksi silloin, kun olet todennut kyseisen julkaisun
toimivan hyvin.
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Kuvaus-kohtaan voit kirjoittaa lyhyen tekstin. Mieti teksti sellaiseksi,
ettd se koukuttaa mainoksen nikijan lukemaan lisaa. Kannattaa lisiata
jonkinlainen kannustus toimintaan: Katso vinkit! Adnesti! Pidd huolta
vanhuksista!

Sitten voit lisdtd kuvan tai videon (tai useamman, jos haluat luoda niista
ns. karusellin). Tassa ohjeessa teemme mainoksen, jossa on yksittdinen
kuva.

Mainoksen luova sisilté Kéyta julkaisua Mainoksen esikatselu Mayta kaikki esikatselut

Miltad haluat mainoksesi ndyttavan?
™ EssiEhdokas
‘ Sponsoroitu

Kuvaus
Miten kaikki oppisivat Kainuun kouluissa paremmin? Lue IMiten kaikki oppisivat Kainuun kouluissa
open ja ehdokkaan (vas.) ratkaisut! paremmin? Lue open ja ehdokkaan (vas.)

ratkaisutl

90 /90 merkkia

ESSINBLOGLFI
Essi Ehdokkaan blogi

EfJ Tykkaa (D Kommentoi /> Joa

Valitse my0s sopiva toimintokutsupainike (esimerkiksi “Lue lisda”) ja
lisda linkki esimerkiksi omalle verkkosivullesi.

Otsikkeo
Essi Ehdokkaan blogi

20 f 25 merkkis

Painikkeen teksti
Lue lisd4

Sivuston URL-osoite
https://essinblogi.fi o
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Muista merkitd, ettd mainoksesi liittyy yhteiskunnallisiin asiakysymyksiin
tai vaaleihin.

Erityinen mainosluokka Lue lis&a

Mainokset, jotka liittyvat yhteiskunnallisiin asiakysymyksiin ()
(kuten talous tai kansalaisoikeudet ja sosiaaliset oikeudet),

vaaleihin, politiikkaan, poliittisiin henkil&Gihin tai

kampanjoihin.

Henkilgllisyys: @ vahvistettu
lImoitus: o Maksaja: Essi Ehdokas
Luvalliset maat: o Suomi

Seuraavaksi sinun tulee valita mainoksesi kohderyhma. Klikkaa kynan
kuvaa. Ensimmaiseni voit halutessasi kohdentaa mainoksen tietylle
ikdryhmalle ja sukupuolelle. Sitten miaritetdan sijaintiin perustuva koh-
dennus. Voit kohdentaa mainoksia esimerkiksi maakunnan, kaupungin
tai jopa postinumeroiden tarkkuudella. Kaupunkiin tai kuntaan koh-
dentaessasi voit valita valitsemasi siteen laajuiseen ympyraan. Aiemmin
valinta onnistui myos kaupungin rajojen mukaan, mutta tdmd vaihto-
ehto ei syyskuussa 2020 toimi uudessa Facebookissa (paitsi Business
Managerissa).

Sijainnit

Lisd4 sijainteja kirjoittamalla

Suomi

Kainuu + 25 km X

+ Q Lisdd merkki

e F oo
Lo.l =

Bathnion Bay: i
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Tarkka kohdentaminen -kohdassa passet lisidmadn kohderyhmaan juuri
mainoksesi aiheesta kiinnostuneita ihmisia tai vaikkapa tietynlaisessa
perheessa elavid ihmisid. Voit kirjoittaa kenttddn haluamisia sanoja ja
valita sopivat ehdotuksista, tai voit selata tarjolla olevia vaihtoehtoja.

Tarkka kohdentaminen

Tarkka kohdentaminen

Q | Selaa =

Demografiset tiedot
Vanhemmat, joiden lapset ovat varhaisessa kouluidssd (6-8 vuotta) X
Vanhemmat, joiden lapset ovat esiteinejd (912 vuotta) X

Vanhemmat, joilla on pédivakotilaisia (03-05-vuotiaita). X

Mainosta kohdentaessasi niet viisarin, joka nayttd4, onko kohderyhmaisi
sopivan kokoinen. Liian tarkkarajaista (eli pientd) kohderyhmaa ei
kannata kayttda, mutta toisaalta liian isossa ihmismé&érassa pieni budjetti
voi menni hukkaan.

Voit tallentaa valitsemasi kohderyhman myohempéaa kayttoa varten,
jolloin siti ei tarvitse aina méaritella uudestaan.

Kohdentamisen sijaan voit halutessasi kohdentaa mainoksen sivustasi jo
tykdnneille henkiloille tai heidian kavereilleen.

Seuraavaksi on aika valita budjetti. Uudessa Facebookissa valitaan
mainostettavien piivien mairi ja paivittdinen budjetti. Oikeasta reunasta
niet kampanjasi kokonaisbudjetin, eli koko mainostukseen kaytettavan
summan (pdivien maari kertaa paivittdinen budjetti).

Tinkin KkKaukset [7]
Valitse, milloin mainos paattyy @ 823
Paivat Pasttymispaive
5 @ ® =) 11. syyskuuta 2020
Maksuyhteenveto
Mainostasi ndytetaan 5 paivaa.
Paivittainen budjetti i ]

Todellinen paivittain kulutettu maara saattaa vaihdella. @ Kokonaisbudjetti 20,00 € EUR

. 5 o 5 4,00 € pdivdssd x 5 paivas.
Tavoitetaan arviolta 634-1,8 t. henkil6& pivéssa

€4,007

0 Budjetti on suosituksen mukainen. @
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Sijoittelut-kohdassa voit halutessasi valita nikyyko mainoksesi myos
Instagramissa ja Messengerissi (oletuksena nékyy). Uudessa Facebookis-
sa ei tissi kohtaa ole syksylld 2020 tarkempia valintoja.

Sijoittelut i
Faceboaok, Messenger, Instagram
Missd mainoksesi pitdisi nakya? (i ]
Messenger
Instagram

Jos teet mainoksen Business Managerissa, voit valita sijoittelut tarkem-
min, esimerkiksi Instagramin ja Facebookin tarinat erikseen. Tall6in voit
vaikuttaa myos siihen, ettd esimerkiksi Instagramin tarinoissa nikyy
sopivan muotoinen pystykuva Facebookiin sopivan vaakakuvan sijaan.
Voit siis tehda erilliset mainokset eri kanaviin oikean kokoisina. Nelion
muotoinen kuva toimii sekid Facebookin ettd Instagramin sivusyotteissa.

Nyt mainoksesi on valmis, klikkaa vain sinisesta Markkinoi nyt -pai-
nikkeesta! Ennen kuin mainoksesi alkaa niaky#, Facebook tarkistaa sen
sdantojenmukaisuuden. Tarkistukseen voi menné puoli tuntia tai joskus
jopa pari péivaa, joten odota karsivallisesti!
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SOMEKOHU, APUA!

Julkaisitko jotain harkitsematon tai tulitko vdarinymmarretyksi somessa?
Vai teitké muualla jotain paheksuttavaa, josta joku kertoi somessa? So-
mekohut levidvit hetkessi, joten kritiikkiin kannattaa reagoida nopeasti.

Usein paras tapa reagoida on rehellinen anteeksipyynto, ainakin silloin,
jos olet tosiaan mokannut. Vaikka nopea reagointi on tarkeaa, kdyta hetki
aikaa anteeksipyynnén muotoiluun ja pyyda myos jotakuta toista luke-
maan se ennen julkaisua. Viestista tulisi valittya aito katumus ja lupaus
muuttaa omaa kaytostd (muistathan myos olla toistamatta samaa virhetta
uudestaan). ”Anteeksi, jos/kun ihmisryhma X pahoitti mielensi” ei ole
oikea anteeksipyynto.

Somekohu voi toki syntya myo0s asiasta, jossa ei ole mitdaan anteeksipyy-
dettdvii. Vaalikampanjassa kilpailijat voivat tarkoituksella luoda kohun
esimerkiksi nuoruuden virheist4, jotka on jo sovitettu. Rauhallinen
reagointi on silloinkin paikallaan — kiivastuminen ja kosto eivit kannata.
Virheelliset viittdmat kannattaa korjata.

Somekohut syntyvit nopeasti, mutta myds unohtuvat nopeasti. Ali jaa
vellomaan asiaan, vaan opi virheistasi ja siirry eteenpain.

SOMEKIUSAAMINEN

Somessa voit joutua my6s kiusatuksi. Yksittdiset epdasialliset kommentit
voi poistaa, ja kaikissa kanavissa on toimintoja, joilla voi blokata tai
vaimentaa kiusaajan.

Jos hiirinti on jatkuvaa tai sinua uhkaillaan, tee rikosilmoitus. Ilmoita
etenkin vakavista uhkauksista myds puoluetoimistolle. On tarkeaa etta
puolueella on ajantasainen tieto vaaliehdokkaisiin ja aktiiveihin kohdistu-
vasta uhkailusta.

Jos joudut kiusaamisen tai vihakampanjan kohteeksi, katkaise viestinta
kiusaajan/kiusaajien kanssa. Voi myos olla jarkevaa pyytaa joku ldheinen
henkil6 huolehtimaan sometileistési ja siivoamaan epéasialliset viestit
pois, kunnes tilanne rauhoittuu.
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KSL-JULKAISUT

KSL tuottaa kirjoja ja opintoaineistoja aikuiskasvatuk-
sesta, kulttuurista, tyoelamasta ja yhteiskunnasta seka
jarjestotaidoista. Suurin osa julkaisuistamme on mak-
suttomia ja ne 16ytyvat verkkosivuiltamme sahkdisessa
muodossa.

TILAA JULKAISUJA

Tilauksen voit tehda verkossa osoitteessa

ksl. f/julkaisut, tiedottaja@ksl.f tai puhelimitse

040 197 4209 (arkisin kello 10-14). Kerro tilausta
tehdessasi julkaisun nimi, kappalemaara seka tilaaja,
toimitusosoite ja laskutusosoite, jos se on eri kuin toimi-
tusosoite. Lahetamme julkaisut postitse. Huomioithan,
ettd veloitamme kaikista tilauksista postimaksun, jos
lahetyskulut ovat yli viisi euroa (eli tilaus painaa yli 500
g). Julkaisujen painot on kerrottu tilauslomakkeessa,
joten voit itse arvioida postikulujen maaran.

Tutustu ja tilaa: ksl.fi

KSLE e



Tama opas on antaa Vasemmistoliiton ehdokkaille
peruskatsauksen sosiaalisen median maksulliseen markkinointiin,
etenkin Facebook- ja Instagram-mainontaan. Yksityiskohtaisten
ohjeiden avulla jokainen saa luotua ensimmadisen Facebook-
mainoksensa, mutta mukana on myos vinkkeja kokeneemmillekin
mainostajille. Opas sopii sekd ehdokkaiden itsensa ettd muiden
kampanjatyota tekevien kayttoon, ja vaalityon liséksi sitd voi
hyodyntdd myos jarjestomarkkinoinnissa.
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