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Miksi mainostaa
somessa?

voimakkaasti kadunkulmista ja paikallislehdisti sdhkoéiseen ja
etenkin sosiaaliseen mediaan. Viimeistiddn koronapandemian
aikana sosiaalinen media eli some vakiinnutti asemansa kaikessa vaa-
litekemisessa, eikd paluuta vanhaan enéé ole. Julkisten somekanavien
lisdksi potentiaalisia 4anestdjid voi kohdata ja vakuuttaa omassa so-
mekaveripiirissa, keskusteluryhmissa ja kampanjatiimin kautta. Ver-
kostojen ja maksuttomien julkaisujen lisdksi somessa on ehdottomas-
ti tarpeen hyddyntdd myos maksettua mainontaa - niinhén lehtien
palstoillakin on totuttu tekemain. Somemainonnassa piisee alkuun
pienillakin summilla, joten sitd kannattaa kokeilla ja harjoitella roh-
keasti. Maksettu mainonta muuttuu koko ajan valttdmattomammaksi,
jos haluaa sanomansa nakyvan ja kuuluvan. Pellkkien maksuttomien
sisaltojen saaminen ihmisten tietoisuuteen on vaikeaa.
Tdman oppaan tarkoituksena on antaa vasemmistoliiton ehdokkaille
peruskatsaus sosiaalisen median maksulliseen markkinointiin, etenkin

K uten muukin markkinointi, myos vaalikampanjointi on siirtynyt




Verkostojen ja maksuttomien
julkaisujen lisaksi somessa
on ehdottomasti tarpeen
hyédyntda mydés maksettua
mainontaa.

Facebook- ja Instagram-mainon-
taan. Yksityiskohtaisten ohjeiden
avulla jokainen saa luotua ensim-
maisen Facebook-mainoksensa,
mutta mukana on myo6s vinkkeja
kokeneemmillekin mainostajille.
Mainostamisen lisdksi oppaassa
esitellddn lyhyesti muutama muu
somekanava, joista voi olla paljon
hyotya ehdokkaille.

Opas sopii sekd ehdokkaiden
itsensi ettd muiden kampanjaty6-
ta tekevien kayttoon, ja vaalityon
lisaksi sitd voi hyodyntaa myos jar-
jestomarkkinoinnissa.

Tama opas on alunperin julkais-
tu vuonna 2019, ja sitd on uudis-

tettu ja pdivitetty vuosina 2020
ja 2022.

Oppaan on tuottanut KSL-opin-
tokeskus ja kirjoittanut somemai-
nontaa muun muassa KSL:ss4,
TUL:ssa ja Rakennusliitossa teh-
nyt Salla Virtanen. Oppaan sisaltoa
ovat kommentoineet Jukka Pelto-
koski KSL-opintokeskuksesta seka
Mikko Koikkalainen ja Olli Koho-
nen Vasemmistoliitosta. Lisdksi
Anu Korhonen kommentoi tati
vuonna 2022 ilmestynyttd uudis-
tettua painosta. Tyovden Opinto-
rahasto ja Palkansaajaséitio ovat
tukeneet oppaan tekemista.




Fb, Insta,
twiitit —
mita niita
nyt oli?

panjassaan niitd kaikkia. Jirkevimpaéa kuin répeltida hiukan joka
kanavassa, on ottaa yksi tai kaksi kanavaa haltuun kunnolla.
Téssa oppaassa keskitytadn mainostamiseen Facebookissa ja Insta-
gramissa seka esitelladn lyhyesti myds muita kanavia: Twitter, Snapchat,
TikTok, YouTube ja LinkedIn. Valitse kanava, joka tuntuu sopivimmalta
juuri sinulle!

E rilaisia somekanavia on monia, eikd kukaan ehdi kayttaa kam-

Facebook

16-74-vuotiaista suomalaisista yli 70 prosenttia kdyttaa edelleen Face-
bookia viikoittain, vaikka kadyttdjamaara onkin laskusuunnassa (DNA:n
digitaaliset elaméantavat -tutkimus 2022). Facebookissa jaetaan arki-
péivan kuulumisia, mutta kdyd4dan myos aktiivista yhteiskunnallista
keskustelua.

Facebook on monella ehdokkaalla jo valmiiksi enemmaén tai vihem-
man aktiivisessa kaytdssa, joten siitd on hyva aloittaa. Politiikkaa voi
tehda myods omalla henkilokohtaisella profiilillaan, mutta mainosta-
mista varten tiytyy luoda sivu. Sivun luominen kannattaa muutenkin:




Sen seuraamiseen on monella pie-
nempi kynnys kuin henkilokohtai-
sen profiilin kaveriksi pyytdmiseen
tai seuraamiseen. Sivulla on myds

kaytossa analytiikka, jonka avulla
pystyt tarkkailemaan julkaisujesi
tavoittavuutta tehokkaammin kuin
omalla kayttajatilillasi.

FACEBOOK-SIVUN LUOMINEN

Facebook-sivun saat luotua esimerkiksi klikkaamalla Facebookin
oikeassa ylakulmassa nakyvaa pienta nuolta ja sen alta aukeavaa
Luo sivu -painiketta. Nimeé sivusi esimerkiksi omalla nimella-
si, lisda sivulle profiilikuva ja kansikuva seka kuvaustekstit. Ala
julkaista, ja kutsu toverit tykkdadmaan!

Sivun alle voit my&s perustaa ryhman esimerkiksi oman kam-

panjatiimisi keskustelua varten.

Videot ja kuvat saavat Face-
bookissa eniten ndkyvyyttd, mutta
Facebook toimii myos pidempien
tekstien julkaisualustana ja eten-
kin poliitikot hyddyntavat usein
tatd mahdollisuutta.

Erilaiset ryhmat lisddvit koko
ajan nakyvyyttadn Facebookissa,
joten niidenkin kayttdon kannat-

AJASTETUT JULKAISUT

taa panostaa. Jiat positiivisesti
mieleen, kun keskustelet, autat ja
pysyt ryhmén aiheessa; 414 tuputa
jatkuvasti omaa poliittista agen-
daasi puutarharyhmaan tai kylan
puskaradioon.

Loydat yksityiskohtaiset ohjeet
Facebook-mainoksen luomiseen
sivuilta 23-29.

Facebookiin ja Instagramiin voit ajastaa julkaisuja Facebookin
Creator Studion tai Business Managerin kautta. Kannattaa kui-
tenkin olla valmiina reagoimaan kommentteihin, vaikka julkaisun

olisikin ajastanut valmiiksi.




Instagram

Instagramia kayttda yli puolet 16-74-vuotiaista suomalaisista, ja sen
kaytto kasvaa. Instagram on etenkin nuorempien kayttdjien suosi-
ma kuvapalvelu, mutta sen kayttd on lisddntynyt myds vanhemmissa
ikéluokissa. Instagramiin kannattaa tutustua varsinkin, jos tavoittelet
huomiota nuorilta ja nuorilta aikuisilta.

Instagram toimii mobiilisovelluksena kdnnykassa tai tabletissa. Jul-
kaisuissa on aina kuva tai lyhyt video, ja sen lisdksi tekstid. Aihetun-
nisteet eli hashtagit (esim. #vasemmisto, #koulutus, #Helsinki) ovat
Instagramissa aktiivisessa kiytossa.

Moni poliitikko pitda Instagramia turvallisempana kanavana kuin
esimerkiksi Facebookia, koska sielld on vihemman vihapuhetta.

Instagramissa on seka henkilokohtaisia tilejé etta yritystileja. Oman
tilin voi vaihtaa yritystiliksi sovelluksen asetuksista. Yritystililld saat
lisattya profiiliisi yhteydenottopainikkeita ja saat kiyttoosi paremmat
seurantatydkalut. Voit myos mainostaa jo tekemiési julkaisuja suoraan
Instagram-sovelluksessa. Voit my0s tehdd mainonnan Instagramiin
Facebookin mainosten hallinnassa. Muuten henkildkohtaiset ja yri-
tystilit ovat samanlaisia.

KELAT INSTAGRAMISSA (JA FACEBOOKISSA)

Instagramissa voi julkaista myds keloja (reels), jotka ovat saa-
neet ideansa TikTokista. Ne ovat alle 30 sekunnin videoita, joihin
voi lisata erilaisia filttereitd ja tehosteita seka taustamusiikkia.




TARINAT INSTAGRAMISSA

(JA FACEBOOKISSA)

Instagramissa ja Facebookissa on kaytdssa myods tarinat (stories).
Etenkin Instagramissa tarinoita tehdaan ja katsotaan aktiivisesti,
joten niitd kannattaa hyédyntaa. Ne ovat 24 tuntia seuraajille-
si nakyvia julkaisuja, joihin voit lisata kuvia ja videoita ja niiden
paalle esimerkiksi piirtaa, kirjoittaa tai lisata erilaisia tarroja.

Tarinan katsojia voi osallistuttaa kysymalla jotain ja jakamal-
la vastauksia uusissa tarinoissa (tai pyytamalla kysymyksié ja
vastaamalla niihin itse). Tarinoihin saa lisattya myés kyselyita.
Tarinat koetaan usein henkilékohtaisemmaksi viestinnaksi kuin
tavalliset julkaisut.

Instagramissa tarinasi tallentuvat omaan arkistoosi, ja omat
suosikkitarinasi voit myds sailyttaa profiilissasi Tarinan kohokoh-
dat -otsikon alla. Kohokohtia voi hyddyntaa esimerkiksi tallenta-
malla niihin tarkeimmat vaaliteemasi (ks. alla olevan esimerkki-
kuvan pallot), jolloin ne nakyvat heti, kun joku katsoo profiiliasi.

Essi Ehdokas

Vasemmistoliiton maakuntavaaliehdokas ja
sairaanhoitaja Kainuusta

essiehdokas fif

I &

Terveydenhu... Vanhukset Koulutus

% x A
< R
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Twitter

Twitter on verrattain pienen kayt-
tdjaryhmaén kanava, mutta siella
kaydaan aktiivista yhteiskunnal-
lista keskustelua. Twitterissd on
paljon poliitikkoja, toimittajia ja
yritysjohtajia, joiden huomiosta
voi poliittisessa kampanjoinnissa
olla hyotya. Twitterissd kiytetaan
aihetunnisteita eli hashtageja (#).

Yksittdisten twiittien pituus on
rajattu 280 merkkiin, mutta erilli-
sid twiitteja liitetddn usein eripi-
tuisiksi ketjuiksi. Vaikka Twitter
alunperin perustui tekstijulkai-
suihin, my6s kuvien ja videoiden
lisddminen on nykydin mahdollis-
ta. Twitter on ehdottomasti enem-
man keskustelu- kuin mainoskana-
va, joten aktiiviseen keskusteluun
kannattaa osallistua.

Twitter ilmoitti lokakuusssa
2019 kieltavansa kokonaan poliit-
tiset mainokset palvelussa.

Tiktok

TikTok on koko ajan suositumpi
kanava, joka on etenkin nuorten ja
nuorten aikuisten suosiossa. Sielld
jaetaan lyhyitd, viihdyttavia pys-
tymuodossa olevia videonpatkia,
joita helposti unohtuu selaamaan
tuntikausiksi. Videoiden paalle li-
satdin yleenséa teksteja, kuvia ja

filttereita.

TikTokia kayttda jo 29 prosent-
tia 16-74-vuotiaista suomalaisista
(DNA:n digitaaliset eldméntavat
-tutkimus 2022).

Kiinnostavalle sisillolle voi Tik-
Tokissa saada paljon nakyvyytta,
vaikka omalla tililld ei olisikaan
paljon seuraajia. Parhaiten keksit
omia sisidltdideoita, kun seuraat
muiden tekemista TikTokissa. Kan-
nattaa kiinnittdd huomiota myos
erilaisiin hetkessa elaviin haastei-
siin ja trendeihin, joihin voit ha-
lutessasi itsekin ldhteid mukaan.

TikTokissa voi myds mainos-
taa. Se tapahtuu TikTok Ads Ma-
nagerilla. Tyokalun kaytto ja mai-
nosten kohdennusmahdollisuudet
ovat varsin samanlaisia kuin Face-
book-mainonnassakin.

Muita kanavia

YouTube on videokanava, jota
kayttdd suurin osa suomalaisista.
YouTuben vlogeihin eli videob-
logeihin ja tubettajakulttuuriin
kannattaa tutustua, jos videoiden
tekeminen yhtdan kiinnostaa. You-
Tubessa voi tehdd myo6s videomai-
nontaa Google Ads -tilin kautta.

LinkedIn on "ty6eldmén Face-
book’, jossa keskustellaan amma-
tillisista asioista ja yllapidetdan
omaa cv:ta. Myos LinkedInissé voi
mainostaa.

n



Mainosta-
minen
somessa

Sisalto, eli mita mainostaisit?

Kun kalliille sanomalehden mainospaikalle mahtuu 1dhinna ehdokkaan
kuva ja numero, ehkd jopa muutama sana vaaliteemoista, somemai-
nonta antaa mahdollisuuden luoda useita erilaisia mainoksia ja kiyttaa
erilaisia keinoja: tekstid, kuvaa tai videota. Kun mainoksen voi vield
kohdentaa erilaisille ja eri asioista kiinnostuneille ihmisille, mahdol-
lisuuksien rajana on vain mainostajan kekselidisyys.

Somessa mainoksesi kilpailee huomiosta lukemattomien muiden
mainosten kanssa, joten sisdllon suunnitteluun kannattaa panostaa.
Vaikka mainostamiseen kayttda rahaa, sisdlto taytyy silti tehda niin
kiinnostavaksi, ettd ihmiset myos reagoivat julkaisuusi: tykkaavat,
kommentoivat ja jakavat. Tylsd mainos nakyy kylla ihmisille mainon-
taan kdyttdmiesi eurojen verran, mutta kiinnostava mainos tavoittaa
paljon suuremman joukon.

Mitd mainokseen sitten kannattaa laittaa ehdokasnumeron ja nimen
sijaan (tai lisdksi)? Vaalimainonnassa toimii niin huumori kuin tiukka
asiatekstikin, kunhan tunnet oman tyylisi poliitikkona seka potenti-
aaliset d4nestijasi. Julkaise somessa omalla danellédsi niin mainoksissa
kuin muutenkin. Kissavideotkin toimivat vain, jos ne sopivat tyyliisi.
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Mainitse puolueesi, ellei mainitsematta jittamiseen ole jotain eri-
tyistd syytd. Muista my0s ajankohtaisuus ja kulloinkin tulossa olevien
vaalien paateemat.

SEURAA JA REAGOI

Seuraa kaikkien julkaisujesi tavoittavuutta! Mainosta julkaisujasi,
joita ihmiset jakavat, kommentoivat ja tykkdavat muutenkin.
Kun julkaisun orgaaninen eli maksuton kattavuus on suuri,

se toimii hyvin myds maksettuna mainoksena — ja jos jokin
julkaisu ei saa tykkayksia, se tuskin toimii mainostettunakaan.

Kehota ja keskustele

Julkaisusi tavoittavuus kasvaa, kun saat ihmiset sitoutumaan: kom-
mentoimaan, reagoimaan tai klikkaamaan linkkia. Call-to-action eli
sanallinen kehotus tehda jotain saa ihmiset toimimaan: "kommentoi,
mika olisi paras ratkaisu tahdn ongelmaan”, "allekirjoita vetoomus”,
"tagaa kaveri, joka..”

Muista my0s keskustella niin mainoksissa kuin muissakin julkaisuis-
sa. Vastaa kommentteihin, kysy lisd4, kuuntele ja kannusta. Keskustele
samalla tavalla kuin keskustelisit vaaliteltallakin, mutta muista, etteivit
ilmeesi ja eleesi vility keskustelukumppanille. Vadrinymmaértamisen

riski on somessa suurempi.
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Veronika Honkasalo nas
17 kesdkuuta kello 19.14 - &

Tassa Vasemmistoliiton kanta Vapaavuoren kaupunaginhallitukseen otto-
oikeudella otettuun paivitettyyn Lapinlahti-esitykseen:

Ei kiitos!

“Wasemmistoliiton valtuustoryhman mielesta paivitetty suunnitelma ei
ratkaise niita ongelmia, joita NREPF:in ehdotus pitaa sisallaan. Ryhman
mielesta suunnitelma veisi edelleen aluetta peruuttamattomasti sen
kulttuurihistoriasta poikkeavaan suuntaan.”

Kaikille avoin
Lapinlahti!

vasemmisto
HELSINKI

HELSINGINVASEMMISTO.FI
Vasemmistoliiton valtuustoryhma ei hyvaksy muutettua
suunnitelmaa Lapinlahden sairaala-alueen varaamisesta...

oo 181 2 kommenttia 13 jakoa

Kun jaat toisen julkaisun tai vaikka uutisen omalla sivullasi, tee julkai-
susta omasi: kirjoita mukaan oma saate, jossa kerrot, miksi jaat juuri
tdmdn asian ja mitd mieltd sind itse olet. Kirjoita saate silloinkin, kun
jaat linkin omaan blogiisi tai itsestdsi kertovaan lehtiartikkeliin.
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Kuvat ja videot

Kuvina toimivat niin valokuvat kuin erilaiset tekstia ja kuvaa yhdista-
vat jakokuvatkin. Molemmilla on eri somekanavissa hyva nakyvyys, ja
niitd kannattaa hyddyntia. Jos kuvissa esiintyy muita (muista pyytaa
julkaisulupa), heidat kannattaa tagété eli merkita kuviin.

Kuviin saa niita julkaistessa lisdttya ns. vaihtoehtoiset tekstit eli
alt-tekstit. Se on tekstikuvaus kuvan siséllosté ja kertoo ndkévammai-
sille kayttéjille, mitd kuvassa on.

t Vasemmistonuorat
6. kesdbuu &

Pori Jazzin uudeksi toimitusjohtajaksi on valittu Aki Ruotsala, joka on seka
tukenut homojen “eheyttamista” ajavaa kampanjaa vuonna 2011, etta
avannut homotobista ajatusmaallimaansa vicla cncmman Satakunnan
Kansan arikkellssa tanaan.
Vasemi nuoret tolvoo, etta e jo ajassa, jossa
Jokalnen saisi nauttia kesastaan ilman mlnkaanfalsta syrjintaa, hairintaa tai
A Musiikki- ja kulftuuritapaht =n kuuluisi olla hauska ja
|K|mms!01ncn kokemus, jossa jokaincn tuntce olonsa arvokkaaksi ja
turvalliseksl.

Homoja on olemassa - Myos festankavijolssa - |a jokainen nesta on
tarpeeksi ehed jo nyt.

Sind olet jo ehead.

A

00:.’ Sind, Fliisa Alatalo, R Raiha ja 339 munta 16 knmmenttia 46 jakoa

Vasemmistonuorten esimerkki toimivasta jakokuvasta.
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TEE OMA JAKOKUVA

»  FErilaisia tekstin ja kuvan yhdistavia jakokuvia saat luotua
napparasti esimerkiksi maksuttomalla Canvalla, joka toi-
mii niin tietokoneen selaimessa kuin mobiilisovellukse-

nakin.

»  Kirjoita kuvassa nakyva teksti myos jakotekstiin, jotta se

on saavutettava kaikille.

» Aiemmin Facebook rajoitti mainostettavien kuvien teks-
timaaraa, mutta tdma rajoitus ei ole enaa voimassa.

Myés videoilla on hyva tavoitta-
vuus, joten niiden kdyttdminen
kannattaa. Videon voi aivan hy-
vin tehd3 itse kdnnykéan kameralla;
et tarvitse valtavaa kuvaustiimid.
Vinkkejd hyvaan videoon:

» Tiivista! Hyva somevideo on lyhyt.
* Aloita kiinnostavasti, jos haluat
ihmisten katsovan videosi lop-

puun.

* Tekstitd videot - usein niitd kat-
sotaan ilman &anta. Tekstitys ja
muu editointi sujuvat puhelimella
tai tabletilla esimerkiksi maksut-
tomalla FilmoraGo-sovelluksel-
la (tai iPhonen iMoviella). Lisda
myoOs esimerkiksi Instagramin
tarinoihin tekstind ainakin paa-
kohdat.

FACEBOOKIN JA INSTAGRAMIN LIVE-VIDEOT

Live-video on hyva tapa tavoittaa ihmisia. Se on suora ldhetys
omalta tietokoneeltasi tai puhelimestasi seuraajillesi. Live tuo
sinut lahemmas danestajiasi, kun he nakevat sinut editoimat-
tomana, sellaisena kuin olet. Tietysti voit myds suunnitella ja

kasikirjoittaa videon etukateen.

Videon katsojat voivat kommentoida videotasi sen ollessa
menossa, joten se on hyva paikka jarjestdad mahdollisuus esi-
merkiksi yleisokysymyksille tietysta teemasta..

16



Mainokset voi kohdentaa niin, etta
tiettya vaaliteemaa kasitteleva
mainos tavoittaa juuri siita
teemasta kiinnostuneita ihmisia.

Kohdentaminen

Kohdentamalla mainoksesi oikein, voit tuoda esiin erilaisia ajatuksia
ja tavoitteita eri kohderyhmille. Mainokset on mahdollista kohdentaa
niin, ettd tiettya vaaliteemaa kasittelevd mainos tavoittaa juuri siitd
teemasta kiinnostuneita ihmisid. Somemainostaminen mahdollistaa
myos kokeilun: jos jokin ei vaikuta toimivan, sitd voi aina muuttaa: voit
muokata kohdennusta tai lopettaa mainoksen esittdmisen kokonaan.

Mainonnan voi kohdentaa esimerkiksi kdyttijan asuinpaikan, de-
mografisten tietojen (ikd, sukupuoli, koulutus ym.) tai kiinnostusten
kohteiden perusteella. Facebookissa mainonnan voi kohdentaa myos
oman Facebook-sivun tykkadjille tai heiddn kavereilleen. Samoilla
perusteilla mainoksen vastaanottajista voi my0s sulkea pois ihmisié.

Kun itse ndet mainoksia Facebookin uutisvirrassa, voit selvittia,

MITA MAINOSTAMINEN FACEBOOKISSA JA
INSTAGRAMISSA VAATII?

» Oman Facebook-sivun (ei henkilprofiili tai ryhma)

» Mainosvaltuutuksen tekemisen (ohjeet alkaen s. 20)

17



miten kyseinen mainos on koh-
dennettu juuri sinulle valitsemalla
mainoksen valikosta (kolme pis-
tettd mainoksen oikeassa ylakul-
massa) kohdan "miksi nden timéan”.
Muiden tekemien mainosten tark-
kailu auttaa ymmartiméaan koh-
dennuslogiikkaa. Voit my0s kayda
katsomassa minka tahansa sivun
mainokset mainoskirjastosta (face-
book.com/ads/library). Myos ovat
mainoksesi ja niihin kdyttadmasi
budjetti nakyvat sielld julkisesti.

Alueellinen
kohdentaminen

Vaaleissa mainos kannattaa tie-
tenkin kohdentaa oikealle alueelle
- niille, joilla on mahdollisuus &a-
nestda sinua. Voit tavoitella myos
valtakunnallista ndkyvyytta jolle-
kin aiheelle, mutta jata silloin jul-
kaisusta pois ehdokasnumerosi ja
muut tiedot. Itd-Suomessa niky-
va "ddnestd numeroa 23 Turussa”

-mainos herittda turhaa hilpeytté.

Demografiatietojen
erusteella
ohdentaminen

Mainonnan voi kohdentaa esimer-
kiksi idn, sukupuolen, koulutuksen,
tyopaikan ja perhesuhteiden pe-
rusteella. Myds muuta kieltd kuin
suomea tai ruotsia kayttaville koh-
dentaminen voi olla jossain tilan-
teessa hyodyllista.

Demografiatietojen mukaan
kohdentamiseen mainostettavan
aiheen mukaan kannattaa panos-
taa. Kunnan péaivakoteja koskevan
julkaisun voi kohdentaa paivako-
ti-ikdisten lasten vanhemmille ja
vanhustenhoidosta ovat kiinnostu-
neet ikdihmiset, mutta myos hei-
dén lapsensa.

ESIMERKKEJA KOHDENTAMISESTA

» Kaivoshanketta vastustava mainos kannattaa kohdentaa
esimerkiksi ymparistdnsuojelusta ja vihreista seka ky-
seisen alueen luontokohteista kiinnostuneille.

» Ty6elaman epatasa-arvoon liittyva mainos kannattaa
kohdentaa esimerkiksi tasa-arvosta ja eri ammattiliitois-

ta kiinnostuneille.
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Kiinnostuksen kohteiden perusteella
kohdentaminen

Tykkéysten ja muun toiminnan perusteella jokaisesta somen kayttajasta
luodaan profiilia, joka kertoo, misté kayttédja on kiinnostunut. Tiedot
ovat usein yllattivan tarkkoja, mutta hutejakin sattuu. Esimerkiksi
Facebookissa ldydat profiilisi mainosasetuksista luettelon asioista,
joista itse olet Facebookin mielestd kiinnostunut.

Mainokset voi kohdentaa niiden tietojen perusteella esimerkiksi
ymparistonsuojelusta, politiikasta tai taloudesta kiinnostuneille kayt-
téjille. Tasta on hyotya, kun esimerkiksi mainostat tiettya teemaa ka-
sittelevad blogitekstiasi.

Mita mainostaminen maksaa?

Mainostamisen somessa voi aloittaa pienelld budjetilla. Kokeile ensin
vaikka 10-20 euron mainosta, niin niet, miten mainonta toimii. Huo-
maa kuitenkin, ettd vaalien aikaan mainostetaan paljon, jolloin ihmisten
tavoittaminen pikku budjetilla on vaikeampaa. Kun hiljaisena hetkena
kympin mainoksella saa jo paljon hyotya, kiivaimpana vaalikautena
joudut kilpailemaan kaikkien muiden ehdokkaiden kanssa mainoksen
nakyvyydesta ja klikkauksista.

VEROTUS

Kun ostat mainoksia yksityishenkildna, hintoihin lisataan ar-
vonlisédvero kyseisen palvelun kotimaan mukaan (esimerkiksi
Facebookissa Irlannin 23 %). ALV ei ole mukana valitsemassasi
mainosbudjetissa, vaan se lisatéan laskulle jalkikateen.
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Seuraa mainoksesi onnistumista

Kun mainos on tehty ja julkaistu, ei sitd kannata unohtaa. Kun mai-
nosten toimivuutta seuraa aktiivisesti, tietdd paremmin, mika toimii
ja mika ei. Muistathan myo6s seurata muiden julkaisujesi kuin mainos-
ten tavoittavuutta!

Esimerkiksi Facebookin mainosten hallinnasta naet, kuinka moni on
nahnyt mainoksesi ja kuinka moni on klikannut mainostasi. Voit myos
tarkastella sitd, miten hyvin mainoksesi menestyy eri ikiryhmissé tai
eri sukupuolten kohdalla: samalla ndet, millainen oma kohderyhmasi
on ja voit joko suunnata mainoksiasi sille tai sen ulkopuolelle omien
tavoitteidesi mukaan.

Jos mainostat omille verkkosivuillesi johtavia linkkej4, voit asentaa
sivuillesi Facebookin seurantakoodin ja seurata mainosten menesty-
mista myos Google Analytics -palvelusta.

LUKUJEN TULKINTAA FACEBOOKIN

MAINOSKESKUKSESSA

»  Linkin klikkaukset = moniko on klikannut linkkiasi

»  Sitoutumiset = moniko on tykénnyt, jakanut tai kommen-
toinut

»  Kattavuus = kuinka moni on nédhnyt mainoksesi (arvio)

» Nayttokerrat = montako kertaa mainoksesi on naytetty
(mukana voi olla useampia nayttdja samoille ihmisille)
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Facebookin
mainos-
valtuutus

siin asiakysymyksiin, vaaleihin tai politiikkaan liittyvid mainok-

sia, on ensin suoritettava mainosvaltuutusprosessi. Valtuutus
taytyy tehda ainakin yhdelle sivun yllapitdjalle, jotta poliittisia mai-
noksia voi tehda.

Valtuutuksen tekemiseen tarvitset henkil6llisyystodistuksen. Sinun
on siis lahetettava Facebookille kuva ajokortistasi, passistasi, henkilo-
kortistasi tai maahanmuuttajan rekisterointikortistasi. Asiakirjan tulee
olla myonnetty Suomessa, jos haluat mainostaa Suomessa.

Toinen vaihtoehto henkildllisyystodistukselle on tulostaa Faceboo-
kista lomake ja kdyda vahvistuttamassa se notaarilla.

K un Facebookissa tekee vaalimainoksia tai muita yhteiskunnalli-

Valtuutuksen tekeminen

Padset tekemaan valtuutuksen osoitteessa facebook.com/id. Voit jou-
tua kirjoittamaan Facebookin salasanasi uudelleen, vaikka olisitkin jo
kirjautuneena Facebookiin.
Klikkaa Aloita henkil6llisyyden vahvistaminen. Valitse Suomi valikosta
maaksi, jossa haluat nayttdd mainoksia. Klikkaa Aloita, ja Kyll4, jatka.
Mainosvaltuutusta varten sinulla on ensin oltava kdytdssé kaksivai-

21



heinen todennus, joka tekee omalle Facebook-tilillesi kirjautumisesta
turvallisempaa. Sen saat kayttoon menemalld oman profiilisi asetuksiin
(facebook.com /settings) ja valitsemalla Turvallisuus ja sisdénkirjau-
tuminen -sivun. Valitse sieltd kohta Kéayta kaksivaiheista todennusta.

Voit ottaa suojausmenetelméaksi kayttoon joko tekstiviestin tai to-
dennussovelluksen. Sinulta pyydetdan vahvistusta silloin, kun kirjaudut
Facebookiin uudelta laitteelta. Jos valitset tekstiviestitodennuksen,
syotéd puhelinnumerosi. Sen jalkeen saat tekstiviestilld koodin, joka
sinun tulee syottad Facebookiin.

Henkiltlisyystodistus tal notaann vahvistama dokumentt

=)

9] Tarvitsemme kopion henkildllisyystodistuksestasi tai notaarin vahvistamasta lomakkeesta Alolta
henkildllisyytesi vahvistamiseksi

Seuraavaksi sinun tulee lahettdd henkil6llisyystodistuksesi. Klik-
kaa Aloita.

Paaset latamaan henkilollisyystodistuksesi valitsemalla kohdan La-
taa henkilollisyystodistuksesi ja klikkaamalla Aloita.

Voit tunnistautua myos lahettdméilld Facebookille lomak-
keen, johon haet vahvistuksen julkiselta notaarilta. Tata varten si-
nun on tulostettava lomake ja asioitava sen kanssa Digi- ja vies-
totietoviraston toimipisteessi. Lue lisda viraston verkkosivuilta:
dvv.fi/allekirjoituksen-oikeaksi-todistaminen

Vahvista henkil6llisyytesi

Kaksivaiheinen fodennus Henkilokohtainen henkilolisyystodistuksesi

Valitse henkildllisyyden vahvistamistapa

Voit joko ladata kopion henkilllisyystodistuksestasi tai ladata lomakkeen ja hankkia sille
julkisen notaarin vahvistuksen.

Lataa henkildllisyystodistuksesi ®

E Hanki lomakkeelle notaarin vahvistus
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Valitse ladattavan henkildllisyystodistuksen tyyppi (passi, ajokortti,
henkil6kortti tai joku muu tarjotuista vaihtoehdoista. Klikkaa Seuraa-
va ja lataa omalle tietokoneellesi tallentamasi kuva henkil6llisyysto-
distuksestasi.

Klikkaa Valmis.

Nyt sinun tulee linkittdd mainostilit, joilla aiot tehda poliittista
mainontaa. Mene Facebook-sivullesi (tai jos kiytat sivun hallinnoin-
tiin Business Manageria, mene sinne). Klikkaa oikeasta ylakulmasta
Asetukset ja valitse vasemmasta reunasta Asiakysymyksiin, vaalethin
tai politiikkaan liittyvdt mainokset.

Voit tehdé tamaén vain, jos sinulla on jo mainostili. Jos et ole ennen
mainostanut Facebookissa, pddset luomaan mainostilin menemalla
Business Manageriin (business.facebook.com).

Aloita vaihe kaksi, jossa voit linkittad mainostilisi ja luoda ilmoituksen.

Vaihe 2: linkita mainostilisi ja luo ilmoitus

Klikkaa seuraavassa ikkunassa Hyviksy. Valitse mainostili, jolla haluat
ndyttdd mainoksia. Seuraavaksi paiset valitsemaan, kuka mainokset
maksaneena henkiléna nékyy. Valitse tdhdn oma nimesi tai esimerkiksi
"Essi Ehdokkaan tukiryhma”.

Mainostili

Maksanut henkild @  Salla Virtanen w

Kun valtuutuspyyntosi on késitelty (tdhdn voi mennd pahimmassa
tapauksessa muutama piiva), padset mainostamaan myds vaaleihin ja
politiikkaan liittyvid mainoksia.
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Tee nain:

mainoksen
luominen

Facebookissa

ainoksen tekemiseen
M Facebookissa on monia
eri tapoja: voit tehdd mai-
noksen joko Meta Business Mana-
gerin mainosten hallinnan kautta,
mainoskeskuksessa tai sponssaa-
malla tiettya julkaisua suoraan si-
vullasi. Business Managerin mai-
nosten hallinnassa on enemméan
mahdollisuuksia kohdentami-
seen, minka vuoksi sen kiytta-
minen kannattaa. Voit mainostaa
joko olemassa olevaa julkaisua tai
tehda erillisen mainoksen.
Nailla ohjeilla luot mainostilin
ja ensimmdiisen mainoksesi Face-
bookin mainosten hallinnassa tie-

tokoneen selaimella. Samalla voit
valita mainoksesi ndkymaan myos
Instagramissa. Jos haluat tehda
mainoksia mobiililaitteella, voit la-
data Facebookin mainosten hallin-
ta -sovelluksen. Huomaathan, etta
et voi mainostaa henkilokohtaista
kayttajaprofiiliasi, vaan tarvitset
mainostamista varten sivun.
Paaset mainosten hallintaan
menemalla osoitteeseen
facebook.com/adsmanager.

Mainostilin luominen

Jos et ole mainostanut aiemmin,
sinun tulee ensin tiydentdd mak-
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sutavat ja muut tiedot. Valitse vasemman reunan valikosta kohta Mai-

{if  Kaikki tykalut Pt
= Dikopaolut
0 F1Ts i 28 Mainosjoukot
hderyhmat esti i} o T T Sasinngt - Naytd médritys
) hallinta asetukset
e Miiyttiiminan T Tarfjousstrategia  Budjeni -

Laskutus Writysaseluks Tapahtumien
el hallinta

Ei hakutuloksia
Hallinnoi yritystia Et ole vielii luonut mainoksia

nostilin asetukset.

Nyt paaset taydentdmaan maksuasetuksesi: Klikkaa Avaa maksua-
setukset ja seuraavalla sivulla Lisdd maksutapa. Valitse maaksi Suomi,
valuutaksi euro ja oikea aikavyohyke.

Seuraavaksi valitset maksutapasi. Pankki- tai luottokortilla mak-
saminen on helpoin ja nopein tapa. Jos valitset sen, taytat korttitie-
tosi ja mainokset veloitetaan kortiltasi jalkikdteen. Voit kayttdd myos
PayPal-tilia tai maksaa verkkopankin kautta etukiteen rahaa mainos-
tilille. Etukateismaksun ongelmana on, ettd rahan siirtyminen Face-
book-kayttoon kestad joskus useita paivia.

Kun olet tayttényt korttitietosi, varmistat ne vahvistamalla 0,00 €
maksun tililtési.

Mainoksen tekeminen

Mainoksen luomista varten siirry vasemman reunan valikosta takaisin
mainosten hallintaan. Aloita mainoksen luominen vihredstd Luo-pai-
nikkeesta.

Seuraavaksi paéset valitsemaan markkinointitavoitteesi. Ehdok-
kaana voit valita esimerkiksi "briandin tunnettuus” "kattavuus" tai "lii-
kenne” (jolloin mainos ohjaa tehokkaasti verkkosivuillesi tai blogiisi).
Nyt luomme mainoksen Essi Ehdokkaan koululaisten oppimistulok-
sia kdsittelevélle blogitekstille, eli valitsemme tavoitteeksi "liikenne”.

Klikkaa Jatka.
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Seuraavaksi tiydennit kampanjatason asetuksia. Yhdessi kam-
panjassa voi olla useita mainosjoukkoja ja mainoksia. Voit antaa kam-
panjallesi nimen, jos haluat erottaa eri teemoihin liittyvat mainokseksi
helpommin, kun analysoit tuloksia.

Valitse Erityiset mainosluokat -valikosta "Yhteiskunnalliset kysy-
myset, vaalit tai politiikka".

Kampanjan nimi

Koululaiset Luo malli

Erityiset mainosluokat

llmoita, jos mainoksesi liittyvat lainoihin, tydpaikkoihin, asuntoihin, yhteiskunnallisiin
asiakysymyksiin, vaaleihin tai politiikkaan. Vaatimukset vaihtelevat maakohtaisesti.
Lisatietoja

Luokat

=] Yhteiskunnalliset asiakysymykset, vaalit tai politiikka v

Muut talla sivulla olevat valinnat ovat vapaaehtoisia, ja voit menni
eteenpdin klikkaamalla Seuraava.

Seuraavaksi valitset mainosjoukon asetukset. Talla sivulla maéari-
tetdan esimerkiksi mainontaan kdyttdmaési rahaméiré ja mainoksen
kohdennus, joten katso kaikki kohdat 1api huolellisesti.

Koska haluamme ohjata kavijoitd Essi Ehdokkaan blogitekstiin,
kohdissa Liikenne ja Optimointi ja jakelu valmiina olevat asetukset
ovat hyvia.

Budjetti ja aikataulu -kohdassa valitset, paljonko rahaa haluat kayttaa.
Kannattaa valita kokonaisbudjetti ja sopiva rahamaéara. Ole tarkkana,
ettet vahingossa valitse kayttavisi koko budjettiasi pdivittiin (paivit-
tainen budjetti)! Maarita myos kampanjan alku- ja loppupdivimaara.
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Budjetti ja aikataulu

Budjetti @
Kokonaisbudjetti * 50,00€ EUR

Kaytat enintdan 50,00 £ mainosjoukkosi elinaikana. Kéytdt enemman paiving, joina mahdollisuuksia on

enemmdn, ja vdhemman péiving, joina mahdollisuuksia on véhemman. Lue lisaa

Aikataulu @
Alku
14.8.2022 Q 137
Helsingin aika
Loppu
28.8.2022 Q 127
Helsingin aika

Katso asetukset lapi huolellisesti.

Seuraavaksi sinun tulee valita mainoksesi kohderyhma. Vie hiiren
osoitin sen kohdennusvaihtehdon kohdalle, jota haluat muokata, ja
likkaa sinistd Muokkaa-tekstia.

Ensimmdisend madritetdan sijaintiin perustuva kohdennus. Voit
kohdentaa mainoksia esimerkiksi maakunnan, kaupungin tai jopa pos-
tinumeroiden tarkkuudella. Jos mainostat vaaleissa, kannattaa ensim-
maisesta valikosta valita "Tassa sijainnissa asuvat ihmiset", koska vierai-
lijoilla ei valttdmaétta ole ddnioikeutta alueella. Kaupunkiin tai kuntaan
kohdentaessasi saat ensin tietyn siteen laajuisen ympyran, mutta voit
pientd mustaa nuolta klikkaamalla valita "Vain nykyinen kaupunki”.
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Sijainnit

Tassa sijainnissa asuvat ihmiset v

Suomi

° Kajaani, Kainuu Paikkakunta

+ Vain nykyinen kaupunki

@ Sisdlyta - Q Selaa
S Paikkakunnat séteen sisélld @ )
Kohderyhman sijainniksi on muout emmin X
Suomi. Kumoa muutos
|- ~
-
Oulujarul
] +
Kajaani 2§ 9 o -

Seuraavaksi voit halutessasi kohdentaa mainoksen tietylle ikaryh-
malle ja sukupuolelle.

Tarkka kohdentaminen -kohdassa paaset lisddmaan kohderyhmaan
juuri mainoksesi aiheesta kiinnostuneita ihmisia tai vaikkapa tietyn-
laisessa perheesséa eldvid ihmisid. Voit kirjoittaa kenttddn haluami-
sia sanoja ja valita sopivat ehdotuksista, tai voit selata tarjolla olevia
vaihtoehtoja. TAman mainoksen kohdennamme lasten vanhemmille.

Tarkka kohdentaminen

Sis#llytd vastaavat ihmiset @

Demografiset tiedot = Vanhemmat > Kaikki vanhemmat

Vanhemmat, joiden lapset ovat esiteineja (9-12 vuotta)
Vanhemmat, joiden lapset ovat varhaisessa kouluidssé (6-8 vuotta)

Vanhemmat, joilla on péivékotilaisia (03-05-vuotiaita).
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Jos kohderyhma on liian pieni, saat virheilmoituksen sivun oikeaan
reunaan. Sen poistamiseksi voit joko lisdta kohdennuksia tai valita
kohdan "Tarkan kohdentamisen laajentaminen”. Télldin useampi ih-
minen nakee mainoksesi.

Voit tallentaa valitsemasi kohderyhman myohempéaa kayttoa var-
ten, jolloin sitd ei tarvitse aina maaritelld uudestaan.

Kiinnostuksen kohteiden ja demografiatietojen mukaan kohden-
tamisen sijaan voit halutessasi kohdentaa mainoksen sivustasi jo ty-
kanneille henkiloille tai heidin kaltaisilleen ihmisille. Valitse talloin
"Nayta lisdasetukset", jolloin padset muokkaamaan Yhteydet-valintaa.

Sijoittelut-kohdassa paaset helpommalla, kun kaytéat automaattisia
sijoitteluja. Jos kuitenkin haluat ndyttaa mainostasi esimerkiksi pel-
kistddn Facebookissa tai pelkdstadn Instagramin tarinoissa, voit valita
manuaaliset sijoittelut.

Seuraavalla sivulla ovat mainoksen asetukset. Tarkista, ettd mai-
noksesi on menossa oikealle Facebook-sivulle. Jos sinulla on Insta-
gram-tili, voit yhdistdd mainoksen nidkymaan sen julkaisemana. Mainos
nakyy Instagramissa, vaikka sinulla ei olisikaan siella tilia.

Mainoksen méaéritys -kohdassa valitset, luotko uuden mainoksen
vai mainostatko sivullasi jo olevaa julkaisua valitsemalla kohdan "kayta
olemassa olevaa julkaisua" Jalkimmaéinen kannattaa esimerkiksi silloin,
kun olet todennut kyseisen julkaisun toimivan hyvin.

Nyt luomme uuden mainoksen. Voit valita, onko mainoksessa yksi
kuva tai video vai useampi kuva (karuselli). Tdssa ohjeessa teemme
mainoksen, jossa on yksittdinen kuva.

Mainoksen luova sisdltéo -kohdassa lisdat kuvan. Voit ladata sen
omalta koneeltasi tai kiyttaa Facebook-sivullasi jo julkaisemaasi kuvaa.

Kuvaus-kohtaan voit kirjoittaa lyhyen tekstin. Mieti teksti sellai-
seksi, ettd se koukuttaa mainoksen nikijan lukemaan lisda. Kannattaa
lisité jonkinlainen kannustus toimintaan: Katso vinkit! Aénesta! Pida
huolta vanhuksista!

Valitse my06s sopiva toimintokutsupainike (esimerkiksi "Lue lisd4”)
ja lisda Kohde-kohtaan linkki esimerkiksi omalle verkkosivullesi.
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14 sijainelua

Syitteet, In-Stream-videot, @ Maincksen esikatselu Jaa ¥ o Edistynyt esikatsely
Peittomainokset Reelsissa s
9 sijoittelua
~
Facebook

Tarinat Ja kelat, Sovellukset ja
sivustol g

7 sijoittelua

Syiitteet

Olkea sarake, Hakutulokset,

EEEE Pika-artikkelit ¥ @ £1si Ehdokas
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Miten kaikki oppisival Kanuun koulsissa paremmin? Lue
apen ja ehdokkaan (vaa ) rtkaisut!

® Voit liséitd useita tekstivaihtoehtoja, niin néytimme
niistd jonkin kullekin kiyttdjille sen perusteella, mihin
he todennakéisimmin vastaavat.
Lisétietoja

: ESSINBLOGLF!
(@) Add text option Essi Ehdokkaan blogi LUE LEsAR Tarinat ja kelat

Otsikko - Valinnainen 145 . =
o Tres (D kommemsl 2D e

Easi Ehdakkaan hlogi

P

Jos mainostat olemassa olevaa julkaisua, kannattaa kuvien sijoit-
telussa valita esimerkiksi Instagramin tarinoihin sopivan muotoinen
pystykuva Facebookiin sopivan vaakakuvan sijaan.

Nyt mainoksesi on valmis, klikkaa vain vihreda Julkaise-painiketta!
Ennen kuin mainoksesi alkaa nékyéd, Facebook tarkistaa sen saanto-
jenmukaisuuden. Tarkistukseen voi menna puoli tuntia tai joskus jopa
pari paivaa, joten odota karsivallisesti!




Somekohu,
apual!

si somessa? Vai teitké muualla jotain paheksuttavaa, josta joku
kertoi somessa? Somekohut levidvat hetkessd, joten kritiikkiin
kannattaa reagoida nopeasti.

Usein paras tapa reagoida on rehellinen anteeksipyynto, ainakin
silloin, jos olet tosiaan mokannut. Vaikka nopea reagointi on tarkeaa,
kayta hetki aikaa anteeksipyynnon muotoiluun ja pyyda myds jotakuta
toista lukemaan se ennen julkaisua. Viestistéa tulisi valittya aito katumus
ja lupaus muuttaa omaa kiytdsta (muistathan myds olla toistamatta
samaa virhettd uudestaan). "Anteeksi, jos/kun ihmisryhma X pahoitti
mielensd” ei ole oikea anteeksipyynto.

Somekohu voi toki syntyad my0s asiasta, jossa ei ole mitddn anteek-
sipyydettavaa. Vaalikampanjassa kilpailijat voivat tarkoituksella luoda
kohun esimerkiksi nuoruuden virheisté, jotka on jo sovitettu. Rauhal-
linen reagointi on silloinkin paikallaan - kiivastuminen ja kosto eivat
kannata. Virheelliset vaittamat kannattaa korjata.

Somekohut syntyvit nopeasti, mutta myos unohtuvat nopeasti. Ala
jaa vellomaan asiaan, vaan opi virheistasi ja siirry eteenpain.

' ulkaisitko jotain harkitsematon tai tulitko vaarinymmarretyk-
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Some-

kiusaaminen

omessa voit joutua myos kiu-
S satuksi. Yksittéiset epaasial-

liset kommentit voi poistaa,
ja kaikissa kanavissa on toiminto-
ja, joilla voi blokata tai vaimentaa
kiusaajan.

Jos hiirintd on jatkuvaa tai si-
nua uhkaillaan, tee rikosilmoitus.
[Imoita etenkin vakavista uhkauk-
sista myos puoluetoimistolle. On
tarkeda ettd puolueella on ajan-

tasainen tieto vaaliehdokkaisiin
ja aktiiveihin kohdistuvasta uh-
kailusta.

Jos joudut kiusaamisen tai vi-
hakampanjan kohteeksi, katkai-
se viestinta kiusaajan/kiusaajien
kanssa. Voi myo0s olla jarkevaa pyy-
tad joku laheinen henkil6 huolehti-
maan sometileistési ja siivoamaan
epdasialliset viestit pois, kunnes
tilanne rauhoittuu.

On tarkeaa, ettad puolueella on
ajantasainen tieto vaaliehdokkaisiin ja
aktiiveihin kohdistuvasta uhkailusta.
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KSL-JULKAISUT

KSL tuottaa kirjoja ja opintoaineistoja aikuiskasvatuksesta,
kulttuurista, yhteiskunnasta ja jarjestotaidoista. Maksuttomat
julkaisut ovat ladattavissa tai tilattavissa osoitteessa ksl.fi.

TILAA JULKAISUJA

Tilauksen voit tehda verkossa osoitteessa ksl.fi, sdhkdpostit-
se ksl@ksl.fi tai puhelimitse 040 197 4209 (arkisin kello 10—
14). Kerro tilausta tehdessasi julkaisun nimi, kappalemaara seka
tilaaja, toimitusosoite ja laskutusosoite, jos eri kuin toimitus-
osoite. Lahetdmme julkaisut postitse. Huomioithan, etta veloi-
tamme kaikista tilauksista postimaksun, jos lahetyskulut ovat
yli viisi euroa (eli tilaus painaa yli 500 g). Julkaisujen painot
ovat kerrottu tilauslomakkeessa, joten voit itse arvioida posti-
kulujen maaran.

Tutustu ja tilaa: ksl.fi

KSL*

OPINTO-
KESKUS



KSL-OPINTOKESKUS
SOSIAALISESSA MEDIASSA

»

»

»

facebook.com/kslopintokeskus
instagram.com/kslopintokeskus
twitter.com/kslopintokeskus

VASEMMISTOLITTO
SOSIAALISESSA MEDIASSA

»

»

»

»

facebook.com/vasemmisto
instagram.com/vasemmisto
twitter.com/vasemmisto
youtube.com/vasemmistoliitto
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Tama opas antaa Vasemmistoliiton ehdokkaille
peruskatsauksen sosiaalisen median maksulliseen
markkinointiin, etenkin Facebook- ja Instagram-
mainontaan. Yksityiskohtaisten ohjeiden avulla jokainen
saa luotua ensimmaisen Facebook-mainoksensa, mutta
mukana on myds vinkkeja kokeneemmillekin mainostaijille.
Oppaassa esitelldan lyhyesti myés muita somekanavia,
esimerkiksi TikTok. Opas sopii seké ehdokkaiden itsensa
ettd muiden kampanjaty6ta tekevien kayttdon, ja vaalitydn

lisdksi sita voi hyddyntad myos jarjestémarkkinoinnissa.

ISBN 978-952-6693-64-4 (nid.) OPINTO-
ISBN 978-952-6693-63-7 (pljf) KS L KESKUS
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